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为了纪念网球被重新纳
入奥运会比赛项目20周年，
国际网球联合会（ITF）近日邀
请了当今网坛的40名顶尖球
员装扮成奥运会其他项目的
运动员，拍摄了一组精美写
真。
在这其中，世界排名第一

的网球美少女伊万诺维奇成
为一名沙滩排球运动员；莎拉
波娃则支持祖国的强势项
目———艺术体操；费德勒摆出
了一个击剑者的造型，依然具
有王者风范；“红土之王”纳达
尔则圆了他儿时的梦想，成为
了一名足球运动员……众网
球明星为即将到来的 2008
北京奥运会加油助威！

长城式、波浪式、阶梯式
……这些将在奥运看台上表演
的拉拉队人浪动作7月5日在
门头沟体育馆内集中亮相。5
日，北京团市委等举办“微笑北
京、志愿奥运、共创和谐———北
京奥运会、残奥会拉拉队大赛”，
26支参赛看台拉拉队在赛后获
得进入奥运赛场资格。

看台上，26支拉拉队的队
员们亮出各自的看家本领，挥
手、左右摇摆、组成波浪式梯队，
配合着音乐作出各种助威动作。
拉拉队员们除了都拿着专用的
助威棒外，他们还有各自的特
色：有的使用彩扇，有的拿着国
旗，还有很多拉拉队员在头上绑

上红发带，或者戴上花环。每个
队伍都有专人挥舞旗帜，比赛开
始时，各自的拉拉队引导员在看
台的最前端，通过手势指挥队员
们呼喊口号，挥动助威棒为运动
员加油。各队根据助威歌曲，分
别以长城式、波浪式、阶梯式和
边角式进行看台互动。

5日参加比赛的还有一支
特殊的拉拉队—————中国首支
残障拉拉队。副队长彭跃告诉记
者，这支残障拉拉队由北京社区
聋人队和轮椅队所组成，他们主
要参加残奥会的各种比赛，为运
动员加油。队员中，除了6个肢
体残疾人需要坐轮椅外，其余全
部是聋哑人。 中新

奥运中心区内 12条弱电架空
线入地改造工作已经完成。奥运赛
时，奥林匹克中心区内将不会出现
“蜘蛛网”现象。

截至目前，奥运中心区内12条
主要道路，共计28公里道路两侧架
空弱电线缆入地及清除原架空线线
缆工作全面完成。2008环境建设指
挥部办公室工作人员介绍，在改造
这12条道路的过程中，工作人员首
先熟悉了地下管道资源情况，汇总
了各线缆单位管道需求，综合后集
中组织完成管道设计。 竞报

从7月11日开始，北京将对主
要地区、机场、车站、奥运场馆周边地
区进行广告控制。任何非奥运合作企
业，在广告宣传中不得使用奥林匹克
标志或相关元素。媒体开办奥运相关
栏目，也不得与非奥运合作企业合
作。未经授权以本届奥运会参赛运动
员、教练员、官员等做形象代言人的
广告，相关媒体要停播。就是现场观
众，比赛期间也不能穿带有广告色彩
的服装。
“防范隐性市场行为，不仅是维

护奥运合作企业合法权益的需要，也
是我们与国际奥委会签订的一系列

合同中作出的承诺，它还是2008年
北京奥运会成功举办的重要标志之
一。”北京奥组委市场开发部副部长
陈锋说，这些隐性广告禁令将一直持
续到9月17日北京残奥会结束。

据介绍，实行广告控制的目的，
一是用于宣传奥运、宣传举办城市；
二是从北京奥组委的角度明确赞助
企业的地位；三是支持赞助企业的营
销宣传。陈锋说，北京奥运会的赞助
商依法享有使用奥林匹克知识产权
进行市场营销的权利。

鉴于隐性广告为隐性市场行为
的主要表现形式，北京奥组委将会对

电视媒体、平面媒体以及因特网进行
监控，从源头上防范隐性市场行为。

奥运火炬传递期间，非奥运赞助
企业用火炬形象做广告，非奥运合作
企业在广告宣传中使用奥林匹克标
志、或使用“激情2008”、“奔向2008”
等元素，媒体开办奥运相关栏目时与
非奥运合作企业合作或者做广告，这
些都在禁止之列。

北京奥组委发现问题后，首先将
同行为人沟通，告知对方停止该行
为。如果这种行为已经在事实上构成
侵权，工商行政管理部门将依照《奥
林匹克知识产权保护条例》进行处

理。中国广告协会也将切实履行行业
引导和监督的职责。

北京奥运会对观众的穿着本来
没有特别的限制，但观众不能统一穿
带有广告色彩的服装，喝非赞助商饮
料，进行隐性广告市场活动。北京奥
组委在奥运门票上专门注明了相关
规定：所有饮料都禁止带入场馆，观
众可以在场馆内购买奥组委指定品
牌饮料。同时，比赛时场馆内还将有
专人负责检查，如果发现有不符合规
定的服装进入场馆，工作人员将会用
带有奥运会标志的胶布贴在涉嫌广
告标志上。 人民日报

北京奥运“文明观赛”行动口号
征集活动7月5日正式启动，活动
截止日期为2008年7月23日。

社会公众可以将口号发送到
人文奥运论坛的“提个口号吧”
（http：／／www.c2008.org／bbs），或
者用信件的方式邮寄至北京市海淀
区中关村大街59中国人民大学新
图书馆 511室人文奥运研究中心
（邮编为100872），参与本次口号征
集活动。
征集完毕后，人文奥运研究中

心将通过网上投票和专家评审两种
方式选出最优秀的一批（约10个）
口号，7月28日向社会发布。 新华

北京严控广告“傍”奥运

奥运场馆内禁喝非赞助商饮料

网球手
“变身”支持奥运
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26支看台拉拉队
获奥运入场资格

弱电架空线入地

奥运中心区
拒绝“蜘蛛网”

奥运开始征集
“文明观赛”行动口号

幽默笑话
一个矮子走进马戏团经理办公室，说：“我可以在您的马戏团里表演很多绝技。”“真的？您有哪些本事呢？”“比方说，我

可以吞下一把一米长的马刀。”“马戏团的演员大部分都能这样做。”“是的。不过，要知道，我的身高只有九十三厘米！”
锦上添花


